Forschungsdesign

Zielgruppe: BewohnerInnen der Gemeinde
Orth an der Donau ab 16 Jahren

Stichprobe: Zufallsstichprobe,

472 ausgegebene Fragebogen
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A) Das Leben in der Gemeinde Orth a. d. Donau

1. Wohlfiihlen und Information

Die Bewohnerinnen und Bewohner von Ort an der Donau leben zu einem
extrem hohen Anteil ,sehr gern" in ihrer Gemeinde. Immerhin 76% aller
Befragten haben mit ,sehr gern™ geantwortet, weitere 20% mit ,eher
gern®. Dieser Wert liegt weit Uber den Werten der meisten Gemeinden der
Region.

Wie gerne leben Sie in Orth an der Donau?

Bmsehrgern M@ehergern Mungern
100
90 | 85
80 1 76 75
70 A
60 -
50 -
40 - 36
30 20
20 -
10 2

60

Prozent

24

10
0 1 3

alle bis 20jahrige 31-45jahrige Uber 60jahrige

Abbildung 1: Wie gern leben Sie in Orth a. d. Donau?

Eine Schwachstelle wird allerdings sichtbar, wenn man die Ergebnisse im
Altersvergleich betrachtet: bei den Uber 45jahrigen haben Uber 80%
erklart, ,sehr gern™ in Orth a. d. Donau zu leben. Bei den unter 20jahrigen
waren es hingegen nur mehr 60%, die ,sehr gern" in Ort zuhause sind.
36% der Jungen leben nur ,eher gern" in der Gemeinde. Die Jlingeren, so
lasst sich dieses Ergebnis interpretieren, sind vermutlich etwas schlechter
in der Gemeinde integriert als die Alteren.



Unter anderem durfte das Phanomen einer zur Gemeinde etwas
distanziert stehenden Jugend auch mit der Kommunikation von
Gemeindethemen zusammenhangen: So fiuhlen sich die Bewohnerinnen
und Bewohner von Orth Gber Gemeindeangelegenheiten im Durchschnitt
~sehr gut" bis ,ausreichend" informiert. Nur knapp 20% meinen, dass sie
zu wenig oder gar nicht informiert sind. Dieser Wert ist bei den Jungen
deutlich hoéher: Hier nimmt der Anteil der zu wenig oder gar nicht
Informierten 36% ein.

Auf  regionaler Ebene weisen die Daten sogar auf ein
Kommunikationsproblem Richtung Jugend hin: Gber 80% der ,Alten", aber
nur 50% der ,Jungen®, wussten, dass die Gemeinde Orth an der Donau
zur Region Auland Carnuntum gehoért. Knapp 50% der unter 25jahrigen
wussten davon nichts.

Generell scheinen die regionalen Angelegenheiten in der Gemeinde eher
stiefmditterlich thematisiert zu werden: immerhin 42% der Befragten und
hier wie bereits erwahnt in besonders hohem AusmalB die Jungen flhlen
sich Uber regionale Angelegenheiten zu wenig oder gar nicht informiert.
Wahrend also die Kommunikation von Gemeindeangelegenheiten sehr gut
ausgepragt ist, sind die Bewohnerinnen und Bewohner von Orth an der
Donau uUber regionale Angelegenheiten recht wenig informiert.
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Abbildung 2: Informationsgrad der Befragten
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2. Das Verhaltnis zur Gemeinde

Der bereits erwahnte, im Bevdlkerungsdurchschnitt sehr positiv beurteilte
~Wohlfuhlfaktor® in Orth drickt sich auch in der Charakterisierung des
Verhaltnisses aus, das die BewohnerInnen zu ihrer Gemeinde haben:

> Wir sehen, dass in Orth ein sehr hoher Anteil der Menschen auch in
Zukunft in der Gemeinde leben will: 72% aller Befragten gaben dies
ausdricklich an. Wenn man aber bedenkt, dass die Vergleichszahl bei
den unter 20jahrigen bei nur 44% liegt, verstarkt sich wiederum die
beschriebene Tendenz: die Jungen scheinen zu wenig in der Gemeinde
integriert zu sein, was letztlich auch eine hohe Abwanderungs-
bereitschaft ausldst.

> Ein auBerordentlich hoher Prozentsatz, namlich 64% der Menschen
geben auch an, ,sehr stolze™ Orther(innen) zu sein. Aber wahrend 80%
der Uber 60jahrigen stolz darauf sind, ,Orther" zu sein, haben das nur
56% der unter 20jahrigen angegeben.

» 55% aller Befragten flhlen sich in der Gemeinde sehr gut integriert.
Bei den Jungen bis 20 Jahre trifft das jedoch nur fir 32% zu.

Ich fuhle mich in der Gemeinde sehr gut integriert
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Abbildung 3: Hoher Integrationsgrad - Altersvergleich (,,stimmt“-Angaben)

Ein Zusammenhang, der zu erwarten war, wird durch die Daten
nachdricklich bestatigt: das Wohlflihlen in der Gemeinde hangt in erster
Linie mit dem AusmafB der Integration in der Gemeinde zusammen. Wenn
es gelingt, die verschiedenen Bevdlkerungsgruppen in der Gemeinde gut
Zu integrieren, so werden sie sich auch in hohem MaB wohlflihlen. Das ist
vor allem im Hinblick auf die Jugend und die jungen Erwachsenen in Orth
ein besonderes Thema.



Analysebericht Zukunftspanorama Orth an der Donau

3. Engagement in der Gemeinde und Region

Die Nachfrage nach dem Aktivitatspotential in der Gemeinde zeigt, dass

» ein Anteil von 37% der Bevdlkerung Orths in den Vereinen der
Gemeinde bzw. Region aktiv ist.

» Das Engagement im pfarrlichen Bereich ist mit knapp unter 8%
relativ niedrig.

> Ahnlich niedrig wie das pfarrliche Engagement ist mit 7% der Anteil
der OrtherInnen, die politisch tatig sind.

» 6% geben an, immer wieder bei diversen Projekten mitzuarbeiten.

Personliches Engagement im Altersvergleich

Ealle Ounter 20jahrige M 26-30jahrige M Uber 60jahrige

Uberlegung, sich
selbstandig zu
machen

Engagiere mich
kaum, wirde aber
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60
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Abbildung 4: Aktivitatspotentiale



Bemerkenswert ist ein Anteil von immerhin 19% der Befragten, die zu
Protokoll geben, dass sie derzeit kaum aktiv sind, sich aber gerne mehr
einbringen wirden. Dieser Anteil ist mit Gber 30% bei den Jungen unter
25 Jahren besonders hoch.

Ein weiterer Wert fallt auf: insgesamt 13% der Befragten haben schon
daran gedacht, sich in der Gemeinde bzw. Region selbstdandig zu machen.
Bei den 21- bis 25jahrigen liegt dieser Anteil bei stolzen 30%, bei den 25-
bis 45jahrigen noch bei immerhin 21%. Die Tatsache ist bemerkenswert:
rund ein Viertel der 20- bis 40jahrigen hat sich mit dem Gedanken
befasst, sich in der Region selbstandig zu machen. Wenn man diese
Menschen allerdings danach fragt, wie sie die Rahmenbedingungen zum
~Selbstandig-Machen" einschatzen, so sind die Ergebnisse enttduschend:
60% beurteilen diese als eher bzw. sehr schlecht.



4. Wahrgenommene positive Veranderungen in
Gemeinde und Region

An positiven Veranderungen, die es in der Gemeinde gegeben hat, wurde
in erster Linie die Verbesserung des Ortsbildes und der Wohnqualitat
genannt. In diesem Bereich wurden 82 Nennungen getatigt.

Aber auch die Restaurierung des Schloss Orth im Speziellen wurde 42 mal
erwahnt und die Revitalisierung des Fadenbachs bzw. andere
Umweltprojekte fanden 40 Nennungen. Der Ausbau von Rad- und
Gehwegen bzw. des Fahrbetriebs fand 37 mal Erwdhnung und auch die
Grindung von Arbeitskreisen sowie die starke Blirgerbeteiligung in der
Gemeinde wurde 31mal angefuhrt. (Details siehe Dokumentation der
offenen Fragen)

Auf regionaler Ebene wurden deutlich weniger Aktivitaten angeflihrt, was
sicherlich auch mit dem bereits erwahnten Informationsmangel der
Bevolkerung in Bezug auf regionale Angelegenheiten zusammenhangen
durfte. Positiv wahrgenommen werden in Orth naturgemaB die Einrichtung
des Nationalparks March-Donauauen (18 Nennungen) sowie die Belebung
der Schldsser in der Region (17 Nennungen). Auch Aktivitaten im Bereich
Kultur und Tourismus (12 Nennungen) und die Bewerbung bzw. das
Marketing der Region sowie gemeinsame Projekte und Aktivitaten (10
Nennungen) werden vereinzelt genannt. (Details siehe Dokumentation der
offenen Fragen)



5. Gemeindecharakterisierung

Bei der Beurteilung verschiedener Aussagen zum Klima in der Gemeinde
Orth an der Donau fallt auf, dass die Menschen zwar in den meisten
Aspekten recht positiv, aber bei weitem nicht begeistert geurteilt haben.

Am positivsten wurde die Aussage ,Der Blirgermeister und sein Team
bringen viel weiter" beurteilt, dies haben 26% nachdricklich und weitere
48% mit ,eher ja“ beantwortet. Eine &hnliche Antwort ist bei der
Bldrgerfreundlichkeit des Gemeindeamts zustande gekommen und auch,
dass man in Orth an die Lebensqualitat in 15 Jahren denkt, wird ahnlich
stark gesehen.

eher | eher | stimmt

stimmt ja nein | nicht

Man ist offen flir Neues. 21 43 28 2
B_UrgerInnen werden in Entscheidungen 18 46 26 4
eingebunden.
Angekindigtes wird rasch umgesetzt. 8 34 43 8
Wir haben eine engagierte Jugend. 20 40 29 2
Der Blrgermeister & sein Team bringen viel 26 48 16 4
weiter.
Hier denkt man nicht nur an die Gegenwart, 23 51 16 >
sondern auch an die Lebensqualitat in 15 Jahren.
Das Gemeindeamt ist sehr blrgerorientiert. 25 47 18 4
Die Ju_ngen wgllen nicht mehr hier in der 6 28 30 27
Gemeinde bleiben.
In den wesentlichen Punkten ziehen bei uns die

N : 16 53 19 2
Verantwortungstrager an einem Strang.
Schule und Elternhaus arbeiten gut zusammen. 17 54 15 4
Wer sich bei uns selbststandig macht, hat

. 4 33 38 10

hervorragende Rahmenbedingungen.

Tabelle 1: Beurteilung des Klimas in der Gemeinde

Im regionalen Vergleich gibt es vor allem einen Wert, der recht positiv
auffallt: dass die Birger und Blrgerinnen in Entscheidungen eingebunden
werden, wird in Orth deutlich starker gesehen als in vielen anderen
Gemeinden.

Eine Abwanderungsbereitschaft der Jugend wird von 34% der Menschen
eher bzw. ausdrucklich wahrgenommen, die Jugendlichen selbst sind
jedoch starker als die Gesamtbevélkerung der Meinung, dass sie sehr wohl
in der Gemeinde bleiben wollen (siehe auch Tabelle 2).
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Generell sehen wir, wenn man die Einschatzung der beschriebenen
Aussagen im Altersvergleich betrachtet, teilweise starke Unterschiede in

der Sichtweise von Alt und Jung auf die Gemeinde:

die Jungen

charakterisieren Orth in vielen Bereichen deutlich skeptischer als die

Alten.
~Stimmt“-Nennungen
nach Alter
unter | 21- | 26- | 31- | 46~ | iiber
20 25 | 30 | 45 | 60 60

Man ist offen flir Neues. 8 18 | 28 | 15 | 22 34
B_urgerInnen werden in Entscheidungen 12 12 1 10 | 18 | 20 5
eingebunden.
Angekundigtes wird rasch umgesetzt. 8 9 10 4 5 18
Del_* Blrgermeister & sein Team bringen viel 8 54 | 17 | 21 | 25 42
weiter.
Wir haben eine engagierte Jugend. 28 12 | 17 | 22 | 22 18
Hier denkt man nicht nur an die Gegenwart,
sondern auch an die Lebensqualitat in 15 8 12 | 28 | 18 | 25 | 34
Jahren.
Das Gemeindeamt ist sehr blrgerorientiert. 12 15 | 31 | 17 | 23 44
Ir_w den wesentlichen Fiunkten 2|_ehen bei uns 4 6 10 | 16 | 17 25
die Verantwortungstrager an einem Strang.
Die Ju_ngen Wc_>IIen nicht mehr hier in der 4 12 0 6 4 10
Gemeinde bleiben.
In wesentlichen PEInkten 2|§:hen bei uns die 4 6 10 | 16 | 17 25
Verantwortungstrager an einem Strang.
Schule und Elternhaus arbeiten gut 4 12 | 10 | 15 | 20 24
zusammen.
Wer sich bei uns selbststandig macht, hat

) 4 0 3 2 4 7
hervorragende Rahmenbedingungen.

Tabelle 2: Auszug aus der Charakterisierung der Gemeinde im Altersvergleich




6. Dringende Aufgaben auf Gemeindeebene

Auf die Frage, was in jetzt Orth unbedingt in Angriff genommen werden
soll, zeigen die Daten, dass sich die BewohnerInnen Orths auf
Gemeindeebene in erster Linie MaBnahmen zur Verbesserung des
Ortsbildes und der Wohnqualitat winschen (86 Nennungen).

Aber auch MaBnahmen zur Verbesserung der Verkehrssituation werden
71mal eingefordert. Das Thema Verkehr wird unter mehreren Aspekten -
sowohl bezogen auf die Gemeinde als auch besonders auf die Region -
nachdriicklich angefiuhrt, wir gehen darauf auch in spateren Kapiteln ein.
Es zeigt sich auch, dass die Verkehrsproblematik stérker von den Alteren,
die Ortsbildthematik aber auch von den Jungen flr wichtig erachtet wird.

Vor allem den Jingeren ist auch ein verbessertes Angebot im Bereich der
Freizeit- und Sportmdéglichkeiten sowie Jugendaktivitaten (insgesamt 85
Nennungen) besonders wichtig. Interessanterweise legen vor allem jene
BewohnerInnen darauf groBen Wert, die relativ stark in der Gemeinde
integriert sind.
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7.

Derzeitiger Zustand und Einschatzung der Zukunftsentwicklung
der Gemeinde in verschiedenen Bereichen

Generell fallt auf, dass die Gemeinde Orth an der Donau in den
verschiedenen abgefragten Punkten von ihren Blrgerinnen und Blrgern
teilweise deutlich besser beurteilt wird als die Region Auland Carnuntum
insgesamt.

>

Am positivsten sind in der Gemeinde, ahnlich wie in der Region, die
Gastronomie- und die Heurigenangebote beurteilt worden.

» Sehr positiv wurde in Orth aber auch die Nahversorgung bewertet, was
in vielen anderen Gemeinden der Region keineswegs der Fall war.

» Sehr positiv wurde aber auch die Wohnqualitat in Orth und das
Vereinsleben bewertet.

» Tendenziell gut wird das Angebot an Sport und Freizeitmdglichkeiten
gesehen. Hier fallt aber das mit 40% relativ hohe Negativurteil durch
die unter 20jahrigen auf.

» Nur mittelmaBig begeistert sind die BewohnerInnen Orths vom Ortsbild
der Gemeinde. Und auch die Jugendfreundlichkeit der Gemeinde wurde
nur mit relativ wenig Begeisterung bewertet, insbesondere von den
Jugendlichen selbst.

» Am negativsten wird die Belastung der Gemeinde durch den
motorisierten Verkehr gesehen.

Durch- DerzeiBtLgneJtﬁ:stand -
schnittsnote 1 3 3 g a 3

Nahversorgung 1,9 36 38 17 2 1

Gepflegtes Ortsbild 2,6 11 39 31 9 5

Wohnqualitat 1,9 27 51 13 2 1

Gastronomie und Heurigen 1,8 39 38 12 3 1

Wirtschaft in der Gemeinde 2,5 8 34 39 7 1

Sport- und Freizeitangebot 2,5 13 35 31 11 4

Vereinsleben 2,0 32 36 18 4 1

Jugendfreundlichkeit 2,7 8 30 37 13 5

Kinderbetreuung 2,3 14 44 25 6 3

Zusammenhalt der Menschen 2,8 3 32 41 13 3

Integration von Auslandern 2,7 6 32 35 12 4

Integration der Zugezogenen 2,5 9 39 34 6 2

Attraktivitat fir junge Familien 2,6 8 34 35 11 2

Verkehrsbelastung durch PKW/LKW 3,0 2 28 39 14 9

Lebensqualitat 2,0 22 53 15 4 1

Tabelle 3: Beurteilung des derzeitigen Zustands verschiedener Bereiche

in der Gemeinde

11




Die Zukunftsentwicklung der verschiedenen Bereiche wird tendenziell
parallel zu den derzeitigen Bewertungen eingeschatzt. Was derzeit gut
beurteilt wurde, von dem glaubt man auch, dass es sich in Zukunft gut
entwickeln wird.

Zukunftsentwicklung verschiedener Bereiche
in Orth an der Donau

Gepflegtes Ortsbild B wird besser
O wird schlechter

Kinderbetreuung

Attraktivitat fur junge
Familien

Gastronomie und
Heurigen

Wohnqualitat

Nahversorgung

Sport- und
Freizeitangebot

Jugendfreundlichkeit

Integration der
Zugezogenen

Integration von
Auslandern

Wirtschaft in der
Gemeinde

Zusammenhalt der
Menschen

Lebensqualitat

Vereinsleben

Verkehrsbelastung |
durch PKW/LKW

-57 Prozent

-60 -40 -20 0 20 40 60

Abbildung 5: Einschatzung der Zukunftsentwicklung verschiedener Bereiche
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Wahrend in den meisten Bereichen der Zukunftsoptimismus Uberwiegt,
gibt es einen Bereich, in dem man eindeutig mit Verschlechterung
rechnet: nach Meinung von 57% der Befragten wird die Verkehrsbelastung
durch PKWs und LKWs in der Gemeinde in Zukunft schlechter. Das Thema
Verkehrsbelastung ist an mehreren Stellen sowohl in der Gemeinde als
auch in der Region als Problembereich zum Ausdruck gebracht worden.
Der Verkehr und die Verkehrsentwicklung dlrften eines der
nachdricklichen Sorgenthemen in der Region sein.

Sind die meisten Einschatzungen flr die Zukunft parallel zum derzeitigen
Zustand getatigt worden, so gibt es doch Bereiche, in denen die
Zukunftseinschatzung von der Beurteilung des gegenwartigen Status
abweicht: So sehen wir, dass die BlirgerInnen Orths nachdricklich daran
glauben, dass in den nachsten 10 Jahren das Ortsbild der Gemeinde
deutlich besser werden wird, obwohl sein derzeitiger Zustand nur
mittelmaBig beurteilt wird. Immerhin 52% haben diese Meinung zum
Ausdruck gebracht, was darauf hindeutet, dass hier bereits zukinftige
Projekte thematisiert und flr die BurgerInnen spurbar gemacht wurden.
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8. Charakterisierung der Gastronomie- und Tourismusbetriebe
sowie der Geschaifte und Betriebe in der Gemeinde

a) Gastronomie- und Tourismusbetriebe

Die Gastronomie- und Tourismusbetriebe haben in Orth a. d. Donau ein
sehr positives Image, ihre Leistung wird von den BewohnerInnen
auBerordentlich geschatzt.

Besonders herausragend sind die Bewertungen im Bereich der
Freundlichkeit des Personals, der Auswahl und der Qualitadt des Angebotes.

Sehr positiv wurden aber auch das Bemlhen der Gastronomen um
zufriedene Gaste, die Leistungen der Gastronomie zur Belebung des
Ortszentrums sowie tendenziell auch das Preis-/Leistungsverhaltnis
beurteilt.

Gastronomie und Tourismus

1 2 3 4 5
Freundliches Personal 27 41 21 5 2
Qualitat 23 45 19 5 1
Gutes Preis-/Leistungsverhaltnis 17 39 28 8 3
Gute Auswahl 29 39 19 6 1
Lokalgestaltung 7 22 36 19 6
Sind aktiv, lassen sich was einfallen 9 22 36 19 5
Bemuhen sich um zufriedene Gaste 23 35 27 6 2
Engagieren sich flir die Gemeinde/Region 8 24 39 13 3
Beleben das Ortszentrum 22 30 25 11 4

Tabelle 4: Beurteilung der Gastronomie- und Tourismusbetriebe

In Bezug auf Aktivitat und Kreativitat und auch im Engagement flr die
Gemeinde bzw. Region ortet man aber  durchaus noch
Entwicklungsspielraume.

14



b) Geschifte und Betriebe

Etwas weniger begeistert als bei der Gastronomie fallt die Beurteilung der
Geschafte und Betriebe in Orth an der Donau aus.

Auch hier wird primar das freundliche Personal und die Qualitat der Waren
gelobt. Man ist auch durchaus der Meinung, dass die Geschafte zur
Belebung des Ortszentrums beitragen und eine recht gute Auswahl bieten.
Auch das Bemuhen der Wirtschaftstreibenden und ihres Personals um
zufriedene Kunden wird von den Birgerinnen und Blrgern durchaus
wahrgenommen.

Weniger begeistert sind die BewohnerInnen jedoch von der Auslagen- und
Geschaftsgestaltung der Betriebe und auch in Bezug auf die Aktivitat der
Handels- und Gewerbetreibenden und deren Engagement flr die
Gemeinde bzw. die Region Auland Carnuntum herrscht wenig
Begeisterung.

Geschifte und Betriebe

1 2 3 4 5
Freundliches Personal 24 41 20 6 1
Qualitat und Garantie 22 44 20 3 1
Gutes Preis-/Leistungsverhaltnis 13 33 35 8 1
Gute Auswahl 17 30 30 10 3
Auslagen-/Geschaftsgestaltung 5 15 36 24 9
Sind aktiv, lassen sich was einfallen 8 17 32 25 6
Bemuhen sich um zufriedene Kunden 16 33 32 7 2
Engagieren sich flir die Gemeinde/Region 6 21 39 13 5
Beleben das Ortszentrum 18 25 30 12 4

Tabelle 5: Beurteilung der Geschafte und Betriebe der Gemeinde
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o.

Einkaufen in Orth an der Donau

Wenn es um den Einkauf geht, dann sprechen aus Sicht der Befragten
folgende Argumente flr die Gemeinde Orth als Einkaufsort:

>

in erster Linie haben die persdnlichen Kontakte mit den Unternehmern
und den Mitarbeitern sowie den anderen MitblrgerInnen, die man beim
Einkaufen trifft, einen sehr hohen Stellenwert. Immerhin 79% aller
Befragten gaben zu Protokoll, dass diese persdnlichen Kontakte aus
ihrer Sicht besonders stark flir den Einkauf in der Gemeinde sprechen.

in zweiter Linie spricht das Prinzip Nahe und leichte Erreichbarkeit flr
die Gemeinde als Einkaufsort

Erst an dritter Stelle rangieren das Qualitatsargument sowie die Kulanz
beim Umtausch

Relativ positiv wurden auch die Offnungszeiten beurteilt, wobei hier
durchaus 30% die Meinung vertreten, dass die Offhungszeiten daflr
sprechen, auBerhalb von Orth einzukaufen.

Nicht flr einen Einkauf in Orth sprechen flr die Befragten am ehesten das
Preis-/Leistungsverhaltnis und die Auswahl.

In Bezug auf die Guter des taglichen Bedarfs geben 86% der Befragten
an, mindestens 1x pro Woche beim o6rtlichen Nahversorger einzukaufen.
(Allerdings wissen wir aus Marktanalysen, dass der Begriff ,ortlicher
Nahversorger" sich fur die Befragten oft durchaus auf einen Radius von
mehreren Kilometern rund um eine Gemeinde bezieht.)
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9. Gewiinschte Angebote im Sozialbereich

Auf die Frage, welche sozialen Dienste man in der Gemeinde in Anspruch
nehmen wiurde, ist der klare Spitzenreiter die Unterstitzung durch mobile
Dienste (Essen auf Radern, Hauskrankenpflege,...) bei der Betreuung in
der Familie.

Die Frage, ob Betreutes Wohnen oder Altenheime bevorzugt werden, kann
nicht wirklich klar beantwortet werden. Die Wulnschbarkeit der beiden
Angebote in der Bevdlkerung halt sich in Orth erstaunlicherweise beinahe
die Waage, wahrend in anderen Gemeinden der Region das Betreute
Wohnen deutlich Vorrang genieBt.

Private Helferdienste (Kinderbetreuung, Besorgungen,...) wirden von
39% in Anspruch genommen.

Eine Nachmittagsbetreuung flr Schiler wird stark nachgefragt, vor allem
bei jenen Altersgruppen, bei welchen Schiler in der Familie vorhanden
sind. Bei den 30- bis 45jahrigen sind es immerhin 49%, die eine solche
Nachmittagsbetreuung flr ihre Schiler wiinschen.

10. Gewiinschte Freizeitangebote und -einrichtungen

Wenn es um gewlinschte Freizeiteinrichtungen in Orth geht, gibt es eine
klare und fast einzigartig dastehende Suchspannung: Uber 40%(!!!) der
Befragten haben bei dieser offen gestellten Frage spontan aufnotiert, dass
sie sich in Orth eine Bademaoglichkeit (Schwimmbad, Badeteich, etc.)
winschen (insgesamt 200 Nennungen!!!).

Alle anderen angefuhrten Winsche in Hinblick auf die Freizeitgestaltung in
Orth bleiben in ihrer Nennhaufigkeit deutlich zurick:

Diverse Sportangebote (66 Nennungen)

Diverse Unterhaltungsangebote (43 Nennungen)
Eislaufplatz (42 Nennungen)

Kinderspielplatze (38 Nennungen)

Veranstaltungssaal, -raumlichkeiten (25 Nennungen)
Fitnesscenter, -raum/ Sauna (23 Nennungen)
Treffpunkte und Angebote fir die Jugend (23 Nennungen)

(Details siehe Dokumentation der Offenen Fragen)
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11. Die Orther Arbeitskreise und ihre Aktivitaten

Die Beurteilung der verschiedenen Orther Arbeitskreise mit ihren
Aktivitaten zeigt, dass die hochste Attraktivitdt bzw. Bekanntheit der
Arbeitskreis Fadenbach hat, gefolgt vom Arbeitskreis Schloss Orth und
dem Arbeitskreis Verkehr und Ortsbild. Wenig bekannt sind hingegen der
Arbeitskreis Leitbild, der Arbeitskreis Integration und der Arbeitskreis
Information.

Sind mir bereits positiv aufgefallen...

Arbeitskreis "Fadenbach" ] 63

Arbeitskreis "Schlof} Orth" ] 54
Arbeitskreis "Verkehr&Ortsbild" ] 48

Arbeitskreis "Jugend" ]43

Arbeitskreis "Kultur" ] 42

Arbeitskreis "Gesundheit" ] 36

Arbeitskreis "Tourismus" ] 28

Arbeitskreis "Information" ] 27

Arbeitskreis "Integration” ] 23

Arbeitskreis "Leitbild" ] 17

0 10 20 30 40 50 60 70

Prozent

Abbildung 6: Positive Wahrnehmung verschiedener Arbeitskreise

Generell kann gesagt werden, dass die Arbeitskreise in der Bevdlkerung
einen sehr guten Stellenwert haben, keiner der Arbeitskreise wird von
mehr als 15% fir Gberfllissig gehalten. Bei den Arbeitskreisen Gesundheit,
Information und Jugend liegt die Anzahl jener, die diese Arbeitskreise flr
uberfllissig halten sogar unter 10%.
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12. Zukiinftige Nutzung verschiedener Gebaude in der Gemeinde

In Bezug auf die zuklnftige Nutzung des Orther Schlosses wurden
verschiedene geplante Aktivitaten auf ihre BefUrwortung durch die
Bevdélkerung abgefragt.

Die Nutzung des Schlosses als Veranstaltungslokalitat wird mit 55% ,sehr
gut®-Nennungen zu 2% ,sehr schlecht"-Nennungen deutlich positiver
beurteilt als die Nutzung als Nationalpark-Informationszentrum (39%
~sehr gut®-Nennungen, 9% ,sehr schlecht"-Nennungen).

Die Frage nach der Erhaltung des Meierhof-Gebaudes hat keine klare
Prioritdat der Bevdlkerung ergeben. Der Anzahl der BeflUrworter und die
Anzahl der Ablehner ist praktisch ident (49% flir Erhalt - 48% dagegen).
Der Vergleich zwischen verschiedenen Bevoélkerungsgruppen belegt aber,
dass die Frauen, die Jungen unter 20 Jahren und die Akademiker ein
etwas hdheres Interesse an der Erhaltung des Meierhof-Gebaudes haben.

19



13. Personliche Mitarbeitsbereitschaft der Befragten

Wir haben bereits an friherer Stelle darauf hingewiesen, dass vor allem
die jungen Ortherinnen und Orther durchaus eine héhere Bereitschaft zur
Mitarbeit zeigen. Auch auf die Frage, wie sie personlich reagieren wurden,
wenn der Blrgermeister sie um Mitarbeit bitten wirde, haben die Jungen
tendenziell positiver geantwortet als die Alteren.

Generell sehen wir aber, dass die Mitarbeit fast nur dann attraktiv ist,
wenn es sich um ein interessantes Thema handelt. Das Ergebnis bestatigt
die allgemeine Erfahrung Uber die Auswirkung des Zeitgeists: man ist
uberwiegend nicht bereit, sich zu binden oder zur Mitarbeit zu
verpflichten. Durchaus aber ist man bereit, an einzelnen Projekten, an
denen man Interesse hat, mitzuarbeiten, wenn eine entsprechende
Einladung an einen gerichtet wird oder die Teilnahme in anderer Weise
attraktiv ist.

Zustimmung
in Prozent

Ich erklare mich sofort zur Mitarbeit bereit. 7

Meine Entscheidung hangt davon ab, wer noch in der Gruppe v,

ist.

Wenn ein fir mich interessantes Thema dabei ist, mache ich 32

gern mit.

Da miusste mich jemand persdnlich ansprechen. 9

Ich wirde gern mitarbeiten, habe aber leider keine Zeit. 30
Interessiert mich nicht. / Bringt ohnehin nichts. 8

Tabelle 6: Bereitschaft zur Mitarbeit
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14. Die Jugend in der Gemeinde Orth an der Donau

Bereits an mehreren Stellen wurde darauf hingewiesen, dass die Jungen in
der Gemeinde Orth deutlich schlechter integriert zu sein scheinen als die
Alteren. Das wird auch in der Frage deutlich, in welchem AusmaB sich die
Jungen nach Meinung der Bevdlkerung im Gemeindeleben beteiligen: nur
ein Drittel der Burgerinnen und Blrger Orths hat von einer aktiven
Beteiligung berichtet, zwei Drittel von einer eher schwachen bis gar nicht
vorhandenen.

Fragt man danach, welchen Stellenwert die Jugend in der Gemeinde hat,
so wird ein Ergebnis ebenfalls sehr deutlich: in der Gemeindepolitik Orths
meinen nur 16%, dass die Jugend einen groBen Stellenwert hat. Und auch
als Zielgruppe der Betriebe in Orth haben nur 19% der Jugend einen
groBen Stellenwert zugeordnet.

Stellenwert der Jugend
Ofast keinen
W einen grolden

in der Gemeindepolitik | -25 16
als Zielgruppe der Betriebe im Ort -20

bei der Zukunftsplanung der Gemeinde

bei der ortsanséssigen Bevdlkerung

im Vereinsleben 57

35 25 -15 -5 5 15 25 35 45 55 65
Prozent

Abbildung 7: Stellenwert der Jugend in der Gemeinde

Zwar wird der Stellenwert der Jugend bei der Zukunftsplanung und in der
Bevolkerung deutlich besser eingeschatzt, aber die einzige wirkliche
Bedeutung, die man der Jugend zumisst, ist im Vereinsleben. Dort haben
immerhin 58% der Jugend einen hohen Stellenwert zugesprochen. Die
Jugendlichen selbst haben sogar zu 68% von diesem wichtigen
Stellenwert im Vereinsleben gesprochen.

Diese Ergebnisse koénnten zu denken geben: in den Vereinen ist die
Jugend offensichtlich zur  Nachwuchsbildung wichtig. In der
Gemeindepolitik und auch flir die Betriebe hat sie nach Meinung der
GemeindeblrgerInnen keinen besonderen Stellenwert.
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B) Personliche Praferenzen der Befragten

1. Personliche Prioritaten

Wir haben in der Befragung eine Serie von Themen angeflhrt und die
Orther Bevoélkerung gefragt, wie wichtig diese Themen fiir sie persdnlich
sind. Dabei lassen sich einige sehr klare Prioritdten erkennen. Zwei
Themen sind fast einhellig an die erste Stelle gereiht worden:

» die Mdglichkeit, im vertrauten Umfeld alt zu werden (63%)
» und in beinahe gleichem AusmaB eine intakte Nahversorgung
vorzufinden (62%)

Beide Aspekte haben annahernd gleich hohe Winschbarkeit bei den
Befragten. Vor allem die Mdglichkeit, im vertrauten Umfeld alt werden zu
kdnnen, ist bereits den jungen Erwachsenen ab etwa 25 Jahren ein
realistisches und sie bewegendes Thema. Flr die Jungen unter 25 Jahren
hat dieser Aspekt ebenfalls mit Uber 40% ,sehr wichtig"-
Nennungshaufigkeit einen hohen Stellenwert, rangiert aber etwas
niedriger als bei den Alteren.

Gleich an dritter Stellte rangiert fir die Menschen die Weiterbildung. Wir
kennen diesen Aspekt auch sehr nachdricklich aus der
niederdsterreichischen  Zukunftsbefragung, wo sich vor allem
herausgestellt hat, dass viele Jungerwachsene, ahnlich wie in dieser
Erhebung, den Weiterbildungsmdglichkeiten hohes Gewicht zugeordnet
haben: die Forderung nach lebenslangem Lernen bzw. berufsbegleiteten
Qualifikationsmadglichkeiten wird immer wieder rhetorisch gepriesen und
von der Bevdlkerung gewlinscht, aber von der Bildungspolitik nicht
realisiert. = Gesucht werden hier regionale Mdoglichkeiten, im
Erwachsenenalter parallel zu Beruf und Haushalt Zusatzqualifikationen vor
allem flr die berufliche Karriere erwerben zu kénnen.

Auch der Wunsch, die Region jugendfreundlich zu gestalten, steht in der
Prioritatenreihung der Orther Bevdlkerung weit oben. Immerhin 49% aller
Befragten und 68% der Jungen unter 20 Jahre haben diesen Aspekt als
~Sehr wichtig" eingeschatzt. Die Jugendfreundlichkeit der Region hat also
bei den Jungen und besonders bei der Elterngeneration einen sehr hohen
Stellenwert. Bei den Alten Uber 60 Jahre ist das Thema der
Jugendfreundlichkeit hingegen wenig attraktiv.
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Ein weiteres Element, das in der Bevdlkerung Orths deutlich verankert ist,
ist der Wunsch nach Erhaltung der Kultur- und der Naturlandschaft. Die
Erhaltung der Kulturlandschaft ist insgesamt 45% der Befragten ,sehr
wichtig". Hier sehen wir, dass die Alteren einen wesentlich stérkeren
Bezug dazu haben als die Jungen. Vielleicht ist es gerade eine Frage der
Hinflhrung, dass man auch den Jungen die wesentlichen
Identifikationselemente der eigenen Kulturlandschaft nahe bringt. Derzeit
sind die Jungen unter 20 Jahre am starksten dazu distanziert.

Am unwichtigsten erscheint den Menschen in der Gemeinde Orth an der
Donau hingegen politisches Engagement, gefolgt vom Engagement in der
Pfarre bzw. Kirche und im Ehrenamt.

w?;:]t:g wichtig | gleichgtiltig | unwichtig
Ehrenamtliche Tatigkeit / Vereine 22 42 20 12
Politisches Engagement 10 41 32 13
Nahversorgung 62 33 2 1
Bauerliche Landwirtschaft 37 42 13 4
Erhaltung der Kulturlandschaft 45 43 7 1
Jugendfreundlichkeit der Region 49 40 5 2
Alt werden im vertrauten Umfeld 64 29 4 1
Pfarre/Kirche 23 42 21 11
Kultur 24 54 17 2
Weiterbildung 56 37 3 1

Tabelle 7: Personlich wichtige Themen und Einrichtungen
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2. Personliches Verantwortungsempfinden

Auch in der Frage, wie sehr sich die Menschen flr verschiedene Bereiche
persdnlich verantwortlich fihlen, gibt es klare Prioritdten. Wie bereits in
friheren Studien und in anderen Gemeinden sehen wir, dass die eigene
Zukunft und die Zukunft bzw. die Sicherung der Lebensqualitat der
eigenen Kinder und Enkel die hochste Nennungshdufigkeit beim
personlichen Verantwortungsempfinden haben.

Wir sehen hier aber einen Aspekt der deutlich an Stellenwert
zugenommen hat: dass namlich die Versorgung und Pflege von
Angehorigen immerhin von 70% der Befragten und besonders auffallend
von 78% der 46- bis 60jahrigen als personliche Verantwortung ,sehr
stark® gesehen wird. Es wird offensichtlich der Bereich der Pflege von
Familienmitgliedern und insbesondere der Alten als deutliche
Eigenverantwortung gesehen. Das Prinzip der Delegation auf 6ffentliche
Einrichtungen ist mutmaBlich sowohl unter dem Aspekt des
Generationenvertrags und der Budget- bzw. der Geburtenstatistiken
hinterfragt worden. Mdglicherweise kdnnten aber auch die Pflegeskandale
insbesondere in Wien hier zu einer Veranderung der Sichtweise geflUhrt
haben: die hohe Eigenverantwortung im Bereich der Versorgung und
Pflege von Angehérigen erstaunt und ist im Vergleich zu friiheren Studien
deutlich angestiegen.

. ar
sehr | etwas | wenig ngijcht
die eigene Zukunft 84 9 2 1
die Sicherung der Lebensqualitat in Orth a.d. Donau| 46 36 11 2
das aktive Vereinsleben in unserer Gemeinde 23 39 24 10
die Zukunft der Geschafte in der Gemeinde 39 35 14 7
das kulturelle Leben in unserer Gemeinde 19 44 23 8
die Zukunft der bauerlichen Landwirtschaft 32 28 22 13
Umwelt und Klimaschutz 59 24 9 2
die Sicherung der Lebensqualitat unserer
Kinder/EnkeIg | 76 16 2 2
die Versorgung und Pflege von Angehdrigen 70 18 6 1
die Sicherung der Arbeitsplatze in der Region 52 24 13 7
Schwache & AuBenseiter 28 43 16 5
die Entwicklung der Gemeinde 36 39 16 5
die Entwicklung der Region Auland Carnuntum 12 35 28 20

Tabelle 8: Persdnliche Mitverantwortung wird gesehen fiir ....
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Am wenigsten flhlen sich die Menschen in Orth (mit)verantwortlich fir die
Entwicklung der Region Auland Carnuntum. Hier fallt aber wiederum ein
Zusammenhang auf, auf den wir bereits im ersten Kapitel dieser Studie
hingewiesen haben: dass namlich die Beziehung zur eigenen Gemeinde
wesentlich starker ist als die zur Region Auland Carnuntum.

Fur die Entwicklung der eigenen Gemeinde flhlen sich immerhin 36% der
Ortherinnen und Orther ,sehr verantwortlich®, fir die Entwicklung der
Region nur 12%. Offensichtlich besteht zum einen ein Defizit in der
Kommunikation der Entwicklungsziele und -mdglichkeiten der Region
Auland Carnuntum, zum anderen dirfte aber vor allem ein Defizit in der
Identifikation der eigenen Gemeinde unter dem Regionsbegriff Auland
Carnuntum bestehen.
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3. Bedrohungsszenarien

Fragen nach persdnlichen Bedrohungsszenarien sind immer abhangig von
kommunizierten Angstbildern. Wir sehen in vielen Studien immer wieder,
dass temporare mediale Kampagnen sich sehr nachdricklich in der
Wahrnehmung von Bedrohungsbildern widerspiegeln. So sehen wir
beispielsweise in Orth an der Donau, dass sich 23% der Uber 60jahrigen
persdnlich ,sehr* vom Arbeitsplatzverlust bedroht fiuhlen, der flr sie
vermutlich in Wirklichkeit kein Bedrohungpotenzial mehr bergen dlrfte. Es
gibt aber durchaus auch realistische Angste, die, egal ob medial
emotionalisiert oder nicht, die Menschen in Orth bewegen.

Personliches Bedrohungsgefuhl Bsehr
W gar nicht

Kriminalitat | | -39

Umweltverschmutzung | -35|

Verkehrsbelastung | -34|

Verlust Unabhangigkeit -33|

Schlechte
Wirtschaftslage

-29 |

Mobilitatsverlust -29 |

Zusammenbruch
Nahversorgung

-26]

EU-Erweiterung -25

Verlust bauerlicher
Strukturen

-24]

Allein sein im Alter -24 |

Arbeitsplatzverlust -24{

Einsamkeit -20|

Auslander -18 |

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30

Abbildung 8: Wie sehr fiihlt man sich personlich bedroht durch ....?
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Die starkste persdnliche Zukunftsbelastung bezieht sich auf die Zunahme
von Kriminalitat. Wir sehen hier allerdings deutliche Unterschiede in der
Sichtweise der Pflichtschulabsolventen und jener der Uni-Absolventen:
52% der Pflichtschulabsolventen, aber nur 17% der Uni-Absolventen,
hegen persdnlich starke Beflrchtungen bezlglich der Zunahme von
Kriminalitat.

Eine ahnliche Tendenz sehen wir bei den Beflirchtungen in Bezug auf die
EU-Erweiterung: 67% der Pflichtschulabsolventen, aber nur 16% der Uni-
Absolventen fuhlen sich durch die EU-Erweiterung ,sehr® oder ,etwas"
bedroht. Nur 24% der Pflichtschulabsolventen aber 83% der Uni-
Absolventen flhlen sich nicht bedroht durch die EU-Erweiterung. Hier
kommt  scheinbar eine ganz unterschiedliche Berufs- und
Lebenswahrnehmung zum Ausdruck.

Die unten angefiihrte Tabelle belegt diesen massiven Unterschied der
Bedrohungswahrnehmung im Vergleich zwischen den Bildungsniveaus: Die
bildungsmaBig weniger Qualifizierten haben starke Zukunftsangste und
fuhlen sich wesentlich bedrohter. Die hoéher Qualifizierten sehen die
zukunftigen Entwicklungen als Chance.

VS/HS | Lehre | Matura uni-
versitat

Arbeitsplatzverlust 36 25 15 3
Mobilitatsverlust (nicht wegfahren kénnen) 38 25 35 17
Zusammenbruch der Nahversorgung 37 25 19 11
(wegfahren miissen)

Verlust der Unabhangigkeit

(Angewiesen sein auf fremde Hilfe) 41 31 35 19
Schlechte Wirtschaftslage 37 30 22 17
Einsamkeit 28 17 17 14
Auslander 19 21 17 3
EU-Erweiterung 27 31 22 8
Umweltverschmutzung 35 38 35 33
Verlust der bauerlichen Strukturen 25 23 22 25
Allein sein im Alter 35 19 24 11
Verkehrsbelastung 40 34 26 36
Kriminalitat 52 40 31 17

Tabelle 9: Bedrohungsempfinden im Vergleich der Bildungslevels
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Eine hohe Besorgnis haben die Menschen in der Gemeinde Orth an der
Donau beim Thema Verkehrsbelastung und in Bezug auf die
fortschreitende Umweltverschmutzung ausgedrickt. Beide Themen
werden besonders stark von den alteren Personen beflrchtet: 52% der
Uber 60jahrigen gegenluber 29% der unter 30jahrigen fihlen sich durch
die Verkehrsbelastung in der Zukunft ,sehr" bedroht. Und es sind vor
allem die zuhause verweilenden Personen, namlich die Hausfrauen, die
diese Verkehrsbelastungen besonders flurchten. Wenn wir bedenken, dass
dieses hohe Bedrohungsszenario zusammenfallt mit einer massiven
Defizitwahrnehmung im Bereich des 6ffentlichen Verkehrs, dann wird der
Handlungsschwerpunkt in Richtung einer Problemlésung im
Verkehrsbereich unzweifelhaft klar.

Interessant sind noch zwei Detailergebnisse: den Verlust der persdnlichen
Unabhangigkeit flrchten vor allem die Uber 60jahrigen, tendenziell aber
auch die unter 20jahrigen. Und wahrend die Einsamkeit fir die 25- bis
60jahrigen kein wirkliches Thema ist, haben die unter 25jahrigen, aber
auch die uUber 60jahrigen durchaus zu einem Anteil von rund 30% ein
~sehr® starkes Bedrohungsszenario in diesem Bereich zum Ausdruck
gebracht.
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C) Die Region Auland Carnuntum

1. Beurteilung der Region Auland Carnuntum in
verschiedenen Bereichen

Die Beurteilung der Region in verschiedensten Bereichen durch die
Bevolkerung der Gemeinde Orth zeigt einige sehr gut bewertete
Leistungen. Daneben fallt auf, dass alle anderen abgefragten Aspekte in
der Region Auland Carnuntum bestenfalls mittelmaBig beurteilt werden.

Positiv beurteilt werden vor allem:
» das gastronomische Angebot und die Heurigen
» tendenziell die Einkaufsmoglichkeiten
» bereits wesentlich geringer die sozialen Einrichtungen der Region

Durchschnitts- | Derzeitiger Zustand

note 1 2 3 4 5

Arbeitsplatze in der Nahe 3,3 5 14 | 37 | 25 | 10
Lehrstellen und Ausbildungsplatze 3,7 1 6 | 25 | 39 | 17
Schulische Bildungsmadéglichkeiten 2,7 8 | 32 32| 14| 3
Einkaufsmadglichkeiten 2,2 20 | 41 | 25| 6 2
Versorgung mit gewerblichen Betrieben 2,5 9 | 36| 35| 8 2
Gastronomie und Heurigen 1,7 40 [ 39| 12| 1 1
Tourismus - Anziehend fir Urlauber 2,5 10 | 36 | 35 | 11 1
Offentliche Verkehrsverbindungen 3,5 4 | 12| 26 | 28 | 21
Umweltbewusstsein der Bevdlkerung 2,7 4 | 31 )44 | 9 2
Kulturelles Angebot 2,5 10 | 38| 32| 9 1
Soziale Einrichtungen 2,4 13 | 40 | 30 | 7 2
Arztliche Versorgung 2,6 12|36 32| 12| 3
Regionale Identitdat/Zusammenhalt 2,8 4 | 23|41 | 14| 2
Versorgung mit erneuerbarer Energie 3,2 3 16 | 33 | 23 | 8

Tabelle 10: Beurteilung verschiedener Bereiche in der Region Auland Carnuntum

In manchen Bereichen gibt es aber auch eine Vielzahl von Negativ-
Beurteilungen, die oft den Schluss nahe legen, dass nicht unmittelbar die
tatsachlichen Verhaltnisse, sondern medial vermittelte Denkschablonen
und Imagewerte zum Ausdruck gebracht werden.
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Besonders interessant ist beispielsweise das besonders schlecht bewertete
Lehrstellenangebot in der Region. Diesem Lehrstellenangebot haben nur
7% die Schulnoten ,Sehr gut" oder ,Gut" erteilt. Wenn man aber die
davon betroffenen Jugendlichen betrachtet, so fallen bei ihnen die
Beurteilungen wesentlich besser aus. Am schlechtesten haben die alteren
Menschen Uber das Lehr- und Ausbildungsplatzangebot geurteilt.

Auch die schulischen Bildungsmoglichkeiten werden von den Betroffenen,
namlich von den Jugendlichen, wesentlich positiver beurteilt als von der
Gesamtpopulation. Es scheint also tendenziell ein Negativ-Image Uber die
gesamte Region in der Bevodlkerung vorzuliegen, das sie viele Leistungen
schlechter charakterisieren lasst als es die jeweils davon Betroffenen tun.

Generell zumindest kritisch wird das Arbeitsplatzangebot in der Nahe
beurteilt.

Besonders fallt auf, dass die regionale Identitat und der Zusammenhalt in
der Region nur von 4% mit der Note ,Sehr gut" und von 23% mit der
Schulnote ,Gut" beurteilt worden sind. Offensichtlich fehlt die
Herausbildung einer regionaler Charakteristik und Identitat auf breiter
Ebene.

Es ist mutmalBlich eine Aufgabe der Regionalentwicklung, der Region zu
einer solchen Identitdat und Marke zu verhelfen, die letztlich auch Zukunft
und damit Hoffnung vermittelt. So wie der einzelne Mensch sein ,Selbst-
Design™ entwickelt und signalisiert, wird auch der Wert einer Region und
ihre Attraktivitdt von dieser regionalen Identitat, also vom ,Regions-
Design™ bestimmt.
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2. Die Einschatzung der Zukunftsentwicklung verschiedener
Bereiche in der Region

Wenn es um die Zukunft der Region geht, so gibt es einen Bereich, dem
die Orther Bevdlkerung mit weitem Abstand die hdéchsten Chancen
einrdumt: dem Tourismus bzw. der Anziehungskraft der Region auf
Urlauber. 52% der Befragten meinen, dass auf diesem Gebiet die
Attraktivitat der Region in den nachsten 10 Jahren deutlich zunehmen
wird. Kein anderer Aspekt hat nur annahernd &hnlich starke positive
Nennungen erreicht.

Zukunftsentwicklung verschiedener Bereiche in der

Region Auland Carnuntum _
B wird besser

Owird schlechter

Tourismus

Erneuerbare Energie
Kulturelles Angebot
Umweltbewusstsein
Einkaufsmdglichkeiten
Gastronomie u. Heurigen
Soziale Einrichtungen

Reg. ldentitat/ Zusammenhalt
Schulische Bildungsmaoglichk.

Arztliche Versorgung

Offentl. Verkehrsverbindungen |

Versorgung m. gewerbl. Betrieben

Arbeitsplatze |

Lehrstellen/ Ausbildungsplatze | |

-50 -30 -10 10 30 50
Prozent

Abbildung 9: Zukunftseinschdtzung in verschiedenen region. Bereichen
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Auch die regionalen Entwicklung im Bereich der Erneuerbaren Energie und
im Umweltbewusstsein der Bevoélkerung wird von den OrtherInnen sehr
positiv eingeschatzt. Und auch die Entwicklung des kulturellen Angebots in
der Region wird besser werden, meint man.

Wiederum zeigt sich auch bei der Einschatzung der Zukunftsentwicklung,
dass nur knapp uUber 20% eine Verbesserung im Bereich der regionalen
Identitat erwarten. Hier sind also noch deutliche Aufholprozesse von
Noten.

Als deutlich schlechter werdend, stuften die Befragten folgende Bereiche
in der Region ein, die bereits in ihrem derzeitigen Zustand stark negativ
beurteilt wurden:

> Offentliche Verkehrsverbindungen
» Arbeitsplatze in der Nahe
» Angebot an Lehr- und Ausbildungsplatzen

Wenn man die Einschatzung der Zukunftsentwicklung verschiedener
Bereiche betrachtet, dann zeigt sich wiederum ein hdchst interessanter
Zusammenhang: In den meisten Aspekten steigt namlich der
Zukunftsoptimismus mit dem Grad des formalen Bildungsniveaus.

Wir wissen aus anderen Studien, dass im niederen Bildungsbereich in
erster Linie das ,Prinzip der Harte" und die Angst um Job und Zukunft
verbreitet sind. In dieser Bildungsschicht firchtet man, um ein treffendes
Schlagwort zu strapazieren, die Entwicklung zum ,Raubtierkapitalismus"
(Helmut Schmid). Die Akademiker und Personen mit hdherer Bildung
sehen in Orth generell wesentlich optimistischer in die Zukunft: Beruf und
gesellschaftliche Partizipation wird im héheren Bildungsniveau als Feld der
Selbstentfaltung, also der individuellen Identitéat und des individuellen
Selbst-Designs gesehen und positiv interpretiert.

» So sehen die Entwicklung am Arbeitsmarkt beispielsweise nur 7%
der Pflichtschulabsolventen, aber 25% der Uni-Absolventen als
besser werdend an.

» 32% der Pflichtschulabsolventen gegenliber 61% der Uni-
Absolventen meinen, dass die Versorgung mit erneuerbarer Energie
in den nachsten 10 Jahren in der Region besser wird.

32



3. Die erwartete Zukunft im Allgemeinen

Die Burgerinnen und Blrger von Orth an der Donau spiegeln das generell
in Osterreich und auch in der Region Auland Carnuntum vertretene
Zukunftsbild vom sogenannten ,pessimistischen Paradoxon™ wider: So
sind die Osterreicher generell der Meinung, dass die Zukunft der Welt, die
Zukunft Europas und tendenziell auch die Zukunft Osterreichs immer
schlechter wird. Sie sind aber gleichzeitig der Uberzeugung, dass ihre
personliche Zukunft und die Zukunft ihrer Gemeinden eindeutig positiv
sein wird.

Auch in Orth finden sich die pessimistischen Optimisten wieder. Wahrend
sich also die Zukunft der Welt und Osterreichs verschlechtert und die
Zukunft Niederdsterreichs unentschieden ist, wird die die Zukunft der
Region Auland Carnuntum und die personliche Zukunft immer besser. Vor
allem aber die Zukunft der Gemeinde Orth wird besonders positiv
eingeschatzt.

Die pessimistischen Optimisten

Zukunftsentwicklung

der Welt 70| h o

Zukunftsentwicklung
Osterreichs a4 - 13

Zukunftsentwicklung 23 |:_ 23
Niederosterreichs
Zukunftsentwicklung 12 :— 31
Auland Carnuntum
Zukunftsentwicklung 9 |:_ 39
unserer Gemeinde
_ W wird besser b
Zukunftsentwicklung B wird schlechter 15 32
fur Sie persoénlich :F

-80 -60 -40 -20 0 20 40 Prozent

Abbildung 10: Die vermutete Zukunftsentwicklung

Diese positiven Ergebnisse auf kommunaler und regionaler Ebene weisen
auf eine durchaus vorhandene Identifizierung mit der Region und auf
jeden Fall mit der Gemeinde hin. Die Daten legen auch den Schluss nahe,
dass eine Neuprofilierung der Region, die nach einer jahrzehntelangen
Lage an der toten Grenze nun in einer Zentrallage zwischen zwei
Metropolen gelegen ist, durchaus als positives Chancenpotential gesehen
wird.
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Durchaus legen unsere Daten aber auch nahe, dass es noch Mangel im
Bereich der Vermittlung der neuen regionalen Ziele und Visionen zu geben
scheint. Die Menschen wissen Uber die Entwicklungen in der Gemeinde
Bescheid. Sie haben auch Vorstellungen Uber die Entwicklungen in der
Region, aber sie wissen vergleichsweise wenig Uber das, was an
Chancenpotentialen und an Entwicklungsschwerpunkten flr die Region
angedacht wird.

Es ist auch bemerkenswert, dass die Jungen tendenziell pessimistischer
urteilen als die Alten. Das ist Ublicherweise nicht der Fall und deutet
wiederum auf Defizite im Umgang und in der Einbindung der Orther
Jugend hin. So zeigen die Daten auch, dass die Jungen die
Zukunftsentwicklung der Gemeinde deutlich schlechter sehen als die
Alteren, was wiederum ein Beleg fiir ihre deutlich geringere Identifikation
bzw. Integration in die Gemeinde ist.
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4. Kooperationen in der Region bzw. Gemeinde

Auf die Frage, wie verschiedene Instanzen in der Region bzw. auf
Gemeindeebene zusammenarbeiten oder gegeneinander bzw. flr sich
allein agieren, sehen wir tendenziell ein relativ hohes MaB an zumindest
angenommener Kooperation: erstaunlich hoch wurde eingeschatzt, dass
die politischen Parteien zusammenarbeiten. Nur 10% haben von einem
~Gegeneinander Agieren™ gesprochen.

mit- jeder fiir | gegen-
einander sich einander

Politische Parteien 46 22 10
Bauern 45 28 4
Orther Vereine 47 35 4
Tourismusbetriebe/Gastronomie 23 52 8
Unternehmen und Gewerbe 22 51 4
Orth a.d. Donau mit anderen Gemeinden in der 47 21 1
Region

Orth a.d. Donau & Regionalentwicklungsverein 43 8 1
Auland Carnuntum (REVACQC)

Tabelle 11: Kooperation oder Gegnerschaft?

Relativ positiv wird auch die Zusammenarbeit der Orther Vereine und der
Gemeinde Orth mit den anderen Gemeinden der Region gesehen. Und
auch die Zusammenarbeit der Bauern wird relativ gut eingeschatzt.

Weniger kooperativ aber durchaus leistungsstark erscheinen die
Tourismusbetriebe und die Gastronomie. Sie arbeiten, so meinen die
Menschen, in erster Linie jeder fur sich. Auch die Gewerbebetriebe und
Geschafte arbeiten weniger zusammen als vielmehr jeder flr sich. In
beiden Fallen wird aber kaum der Eindruck eines Gegeneinander-Arbeitens
gesehen.
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5.

Visionen fiir die Landwirtschaft

Auf die Frage, welche Leistungen die landwirtschaftlichen Betriebe in
Zukunft wesentlich verstarken sollten, gibt es aus Sicht der Orther
Bevolkerung zwei klare Schwerpunkte:

>

>

In erster Linie erwartet man, dass die bauerlichen Betriebe sich um die
Landschaftspflege und die Landschaftserhaltung kimmern.

Gleich an zweiter Stelle rangiert die Erwartung, das die bauerlichen
Betriebe Leistungen im Bereich der Nahversorgung Ubernehmen: sie
sollen eine Nahversorgung mit regionalen Produkten Ubernehmen,
fordern 57% der Befragten nachdricklich, weitere 56% gaben zu
Protokoll, dass die bauerlichen Betriebe in erster Linie mit der ortlichen
Wirtschaft und Gastronomie enger kooperieren sollten.

EinigermaBen attraktiv ist auch noch die Erwartung, die Landwirtschaft
madge in starkerem MaB biologische Lebensmittel produzieren.

Eine positive Winschbarkeit hat auch das Bemlhen der bauerlichen
Betriebe um die Energieversorgung bzw. um nachwachsende Rohstoffe.
ja e[ier ehfsr nein
ja | nein
Intensivierung der Produktion 23 35 23 8
Nahversorgung mit regionalen Produkten 57 31 4 1
Produktion von biologischen Lebensmitteln 49 31 9 4
Landschaftspflege und Landschaftserhaltung 65 25 2 1
Gemeinsame Produktvermarktung (Dachmarken) 40 37 8 4
Kooperation mit Wirtschaft & Gastronomie 56 30 5 1
Touristische Angebote am Bauernhof 37 36 13 6
Vermittlung von Brauchtum & Kultur 38 40 11 3
Zusammenarbeit mit Naturschutzverbanden 38 34 14 4
Energieversorgung & nachwachsende Rohstoffe 52 32 6 0

Tabelle 12: Erwartungen an die landwirtschaftlichen Betriebe

Die Meinung der Bauern selbst zu diesem Thema kann statistisch nicht
signifikant beschrieben werden, da die Zahl der an der Umfrage
teilnehmenden Landwirte flr statistische Signifikanzen zu gering ist.
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6. Offentlicher Nahverkehr

Generell ist die Verkehrsproblematik eine der sensiblen Bereiche der
Region. Vor allem die Beflurchtungen flir die Zukunft werden in erster Linie
von der Erwartung einer massiven Verkehrsbelastung gepragt. Wir sehen
aber gleichzeitig auch eklatante Defizite im Bereich des o6ffentlichen
Nahverkehrs. In kaum einem anderen Bereich sind so starke Mangel
signalisiert worden wie in diesem Bereich:

» Generell sollte das Angebot an o6ffentlichen Verkehrsmitteln flir den
Arbeitsweg und flr das alltagliche Einkaufen wesentlich besser sein,
so meinen immerhin 68% der Befragten.

> Die Heimfahrmdglichkeiten am Abend bzw. in der Nacht sollten
verbessert werden. Vor allem die Jungen aber dhnlich hoch auch die
Erwachsenen bis etwa 60 Jahre sind nachdriicklich dieser Meinung:
80% der unter 20jahrigen und rund 70% der Erwachsenen im
mittleren Alter wiinschen sich flexible Angebote dieser Art.

» Durchaus ist aber auch in den Aspekten des Schultransports der
Kinder, vor allem des Transports der Kinder zu Nachmittags- und
Freizeitaktivitaten in der Region eine deutliche Suchspannung
gegeben. Vergleichsweise am besten wird der Kindergartentransport
beurteilt. Aber auch hier winschen sich 27% eine Verbesserung.

Der offentliche Nahverkehr in folgenden
Bereichen sollte besser werden...
fur den Arbeitsweg und zum Einkaufen |68
Heimfahrmdglichkeiten am Abend/ Nacht | 66
Transport der Kinder zu Nachmittags- und |43
Freizeitaktivitaten
Schultransport der Kinder | 36
Kindergarten-Transport | 27 Prozent
0 20 40 60 80

Abbildung 11: Erwiinschte Verbesserung des Nahverkehrs
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7. Bemerkenswerte Zusammenhange

1. Die Beurteilung sowohl der Gemeinde Orth an der Donau als auch der
Region Auland Carnuntum hangt ab von:

» Der Information Uber Gemeinde- und Regionalangelegenheiten
» Der Integration in der Gemeinde

Selbst das Angebot des Lehrstellen- und Ausbildungsmarktes in der
Region wird von jenen Befragten, die gern in der Orth leben nur zu
56%, von jenen die nicht gern in Orth leben jedoch zu 76% negativ
(Note 4 oder 5) bewertet.

Die Einkaufsmdglichkeiten in der Gemeinde Orth haben 66% der
Blrgerlnnen, die sich Uber Gemeindeangelegenheiten ausreichend
informiert fihlen, mit den Schulnoten 1 und 2 beurteilt, aber nur 49%
der wenig Informierten.

Wer auf seine Gemeinde stolz ist, Dbeurteilt auch die
Einkaufsmoglichkeiten in der Region zu 62% mit der Note 1 und 2, jene
die nicht stolze Orther(innen) sind, geben hier nur zu 43% gute Noten
her.

2. Besonders die Beurteilung der Gastronomiebetriebe hangt sehr stark
mit dem Wohlflihlen in der Gemeinde zusammen: jene, die sehr gern in
Orth leben, haben die Gastronomiebetriebe zu 81% mit der Note 1
oder 2 beurteilt. Jene, die nicht gern in der Gemeinde leben, nur zu
38%. Offensichtlich ist eine positive Erfahrung der Orther Gasthauser
ein durchaus funktionierendes Instrument, um sich in der Gemeinde
wohl zu flhlen.

3. Ein sehr deutlicher Zusammenhang besteht auch zwischen dem
Wohlfihlen in der Gemeinde und einer positive Beurteilung der
Nahversorgung: jene Bewohner, welche die Nahversorgung und die
Wohnqualitadt besonders positiv bewerten, fihlen sich in der Gemeinde
besonders wohl. Das trifft tendenziell auch flir die Bewertung des
Angebots an Freizeitmdglichkeiten zu. Die Lehre ist klar: eine
ausreichende Entspannungs- und Erholungsinfrastruktur und die
tatsachliche Nutzung dieser Infrastruktur wirkt sich nachdricklich
positiv auf das Wohlfluhlen in der Gemeinde aus.
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. Neben der Infrastruktur ist aber auch die immaterielle Qualitat des
Zusammenlebens ausschlaggebend: jene Menschen, die sich in der
Gemeinde Orth a. d. Donau sehr wohlfiihlen und sehr gern hier leben,
haben zu 39% den Zusammenhalt der Menschen in der Gemeinde die
Note 1 oder 2 gegeben. Von jenen, die nicht gern in der Gemeinde
leben, hat dies kein einziger getan. Die Gegenprobe zeigt in
dramatischer Klarheit: 76% (!!!) jener GemeindeburgerInnen, die nicht
gern in Orth leben, haben den Zusammenhalt der Menschen mit der
Schulnote 4 oder 5 bezeichnet. Bei den zufriedenen Personen taten
dies nur 13%.

Der Zusammenhang liegt auf der Hand: Integration und menschliche
Beziehungsqualitat in der Gemeinde herzustellen, bewirkt letztlich mehr
als alle anderen sachlichen Angebote. Diese menschliche Qualitat wird
aber wesentlich erganzt durch die Rahmenangebote einer guten
Infrastruktur und einer guten Kommunikation bzw. Information Uber
Gemeindeangelegenheiten.

. Eine positive Einschatzung der Zukunftsentwicklung der Region Auland
Carnuntum hangt zwar zu einem gewissen Teil vom Informationsstand
Uber regionale und kommunale Angelegenheiten ab. Sehr stark hangt
sie jedoch von der Lebensqualitdt in der Gemeinde ab: 31% derer, die
sich in der Gemeinde Orth sehr wohlfiihlen, meinen auch, dass die
Zukunft der gesamten Region besser wird. Jene, die sich in der
Gemeinde nicht wohlfiihlen, meinen das zu 0%.

. Ein anderer Zusammenhang ist ebenfalls hdéchst bedeutsam: jene
Menschen, die sich persdnlich flr den Fortschritt in der Entwicklung der
Region verantwortlich flihlen, aber auch jene, die sich persdnlich fir
ihre eigene Lebensqualitat verantwortlich flhlen, sehen die Zukunft der
Region wesentlich positiver als jene, die nach dem Delegationsprinzip
leben: 52% derer, die sich persdnlich verantwortlich flihlen gegenlber
lediglich 14% der Delegierer sehen, dass die Zukunft der Region
Auland Carnuntum besser wird.

. Eine ahnliche Tendenz ist auch in der Bereitschaft zu ehrenamtlichem
Engagement gegeben: 68% derer, die sich in der Gemeinde
wohlftihlen, gegenlber nur 26% jener, die sich nicht wohlflhlen, halten
ehrenamtliches Engagement flr sehr wichtig oder wichtig.

. Interessant ist auch der Zusammenhang, dass jene Menschen, die sich
sehr vor der EU-Erweiterung flrchten, politisches Engagement fur
deutlich weniger wichtig halten als jene, die der EU-Zukunft nicht so
furchtsam entgegen sehen.
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10.

11.

Der Aspekt der Jugendfreundlichkeit der Region hangt sehr stark mit
dem Wohlfluhlen in der Gemeinde zusammen: jene Menschen, die
sehr gern in Orth a. d. Donau leben, haben zu 50%, jene die nicht
gern hier leben nur zu 13% die Jugendfreundlichkeit der Region zur
sehr wichtigen Aufgabe erklart.

Eine altbekannte Tatsache kommt datenmaBig stark zum Ausdruck:
jene Menschen, die sich durch die EU-Erweiterung sehr bedroht
fihlen, halten auch die Zunahme der Kriminalitat fur eine ,sehr"
starke Bedrohung. Jene, die die EU-Erweiterung nicht als Bedrohung
sehen, tun das nur zu 20%.

Wiederum fallt hier ein bereits erwahnter Schwerpunkt nachdrticklich
auf: jene Menschen, die in der EU-Erweiterung Uberhaupt keine
Bedrohung sehen, sehen auch in den verschiedenen
Profilierungsmaoglichkeiten der Region wesentlich positivere Chancen:

» Im Nationalpark Donau-Auen sehen 40% derer, die die EU-
Erweiterung flrchten, aber 74% jener. die sie nicht flrchten groBe
Chancen.

» 42% der EU-Angstlichen aber 59% der Nicht-Angstlichen meinen,
dass die Heurigenbetriebe flr die Region sehr wichtige
Profilierungsmaoglichkeiten sind.

> 21% der EU-Angstlichen, gegeniiber 43% der Zuversichtlichen
erwarten, dass die Auland-Wirte sich sehr positiv fir die Region
auswirken.

> 33% der EU-Angstlichen, aber 59% der EU-Zuversichtlichen
erwarten sich im Archdologiepark Carnuntum einen sehr positiven
Impuls flr die Region.
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8. Elemente eines Regions-Designs

Die regionale Identitat des Auland Carnuntums setzt sich im Bewusstsein
der Menschen aus mehreren Elementen zusammen, die in verschiedenen
Fragen und deren Kombination sichtbar werden. Wir haben die Menschen
danach gefragt, welche Projekte ihnen in der Region wichtig sind. Wir
haben aber auch gefragt, unter welchen Begriffen die Region am besten
zu beschreiben ist und wir haben in der weiteren Folge gefragt, welche
Angebote und Leistungen in besonderer Weise flr die Region
charakteristisch und typisch sind.

a) Wichtige regionale Projekte und Projektziele

Gefragt nach der Wichtigkeit konkreter Projekten und Projektziele, haben
sich folgende Themen aus Sicht der Orther als prioritar herauskristallisiert:

» das Thema ,Eigenstandige Energieversorgung aus heimischen,
erneuerbaren Energiequellen® steht an erster Stelle. 51% der
Befragten haben dieses Projektziel als besonders wichtig eingestuft.
Mit zunehmendem Bildungsniveau wird die Bedeutung dieses
Anliegens umso héher angesehen.

> Ahnlich hoch, ndmlich von 45% als sehr wichtig eingeschatzt, wird
die Entwicklung zur Rad- und Wanderregion. Dieser Aspekt hat vor
allem hinsichtlich der Donau-Auen und der Erreichbarkeit der
verschiedenen naturlichen und kulturellen bzw. baulichen
Einzigartigkeiten der Region einen besonderen Charakter.

sehr |\ ichti un-
wichtig 9 wichtig
Eigenstandige Energieversorgung aus heimischen,
. 51 38 6
erneuerbaren Energiequellen
Grindung einer Fachhochschule fir erneuerbare
o 25 44 24
Energie im Auland Carnuntum
Schwerpunktsetzung ,Moderne Technologien® 27 48 16
Kooperation im landwirtschaftlichen Bereich 34 49 9
Ausbildungsoffensive fir unsere Winzer 16 48 28
Entwicklung zur Rad- und Wanderregion 45 42 7
Schaffung einer schlagkraftigen Tourismusorganisation 32 44 18
Breitband Internet fur Wirtschaft und Private 30 44 17
Einrichtung eines Nationalpark-Besucherzentrums 21 37 36
Zusammenarbelt mit Nachbarregionen in den neuen 23 50 20
EU-Landern

Tabelle 13: Wichtigkeit konkreter Projekte
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In allen abgefragten Aspekten sind die Unterschiede im Altersvergleich
relativ gering und auch im Vergleich zwischen einzelnen Berufsgruppen
sind die Unterschiede nicht dramatisch. Manner und Frauen sind sich
ebenfalls in den meisten Aspekten einig. Deutlich fallt hingegen der
Unterschied zwischen den Personen mit niedriger und mit hoher
Schulbildung aus: Vor allem die Uni-Absolventen und die Personen mit
Matura stehen vielen Zukunftsprojekten der Region wesentlich positiver
gegenuber als die Befragten mit Pflichtschulabschluss.

Besonders dramatisch ist dieser Unterschied, wie wir das auch in anderen
Studien gesehen haben, in der Beurteilung der Zusammenarbeit mit den
Nachbarregion in den neuen EU-Landern: Diese Zusammenarbeit mit den
Nachbarregionen wird namlich von den Akademikern als Uberaus wichtig
und positiv, von den Pflichtschulabsolventen hingegen als Uberwiegend
negativ beurteilt. Die folgende Abbildung verdeutlicht, wie stark sich das
Bildungsniveau auf die Einstellung zur EU-Erweiterung auswirkt.

Wichtigkeit der Zusammenarbeit mit Nachbarregionen in den

neuen EU-Landern - Vergleich nach Bildungsniveau
Prozent
60 53

50 -
40 - 33
30
20 14
10 A

19

Abbildung 12: Beurteilung der Zusammenarbeit mit den neuen EU-Landern
im Bildungsvergleich
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b) Assoziationsbegriffe fiir die Region

Auf die Frage, mit welchen Begriffen man die Region am ehesten
verbindet, gibt es aus Orther Sicht 2 klare Favoriten:

» 78% der Befragten sprechen sich flir das Marchfeld als primaren
Assoziationsbegriff flr die Region aus.

» 77% der Befragten meinen, dass die Region mit dem Begriff
Nationalpark Donau-Auen in Verbindung gebracht wird.

» An dritter Stelle rangieren mit deutlichem Abstand die Begriffe
Carnuntum und March-Donauland mit 27%.

c) Attraktionen der Region

Die Bekanntheit verschiedener regionaler Einrichtungen, Besonderheiten
und Attraktionen der Region bringt eine deutliche Schwerpunktsetzung der
Orther Bevdlkerung im Bereich Schlésser und Kultur zum Ausdruck. Die
Schlésser der Region und die Mittelalter-Stadt Hainburg sind flr die
Bevolkerung wesentliche Regions-Charakteristika, sie sind der eigenen
Bevdlkerung bekannt und werden auch als besonders wichtig fir die
Region angesehen.

Wenn es um den Bekanntheitsgrad verschiedener Attraktionen geht, so
sehen wir, dass in der Gemeinde Orth naturgemaB das eigene Schloss:
Schloss Ort mit 94% die héchste Bekanntheit genieBt. Aber auch die
Marchfeld Schlésser sind mit 93% Bekanntheitsgrad ganz oben auf der
Liste der regionalen Highlights.

Im weiteren haben auch folgende Attraktionen einen relativ hohen
Bekanntheitsgrad:

Schloss Eckartsau (90%)

Mittelalterstadt Hainburg (80%)
Braunsberg (79%)

Kurzentrum Bad Deutsch Altenburg (79%)
Schlossberg Hainburg (71%)

Schloss Petronell (40%)

VVVVVY

Weitgehend unbekannt ist das Schloss Prugg und der Pilgerweg
Jakobsweg.
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In Bezug auf ihre Wichtigkeit fir die Region ergeben sich folgende Werte:
Am wichtigsten sind nach Meinung der Orther Bevélkerung die Marchfeld
Schlésser (76%), das Schloss Orth (73%), das Schloss Eckartsau (66%),
das Kurzentrum Bad Deutsch Altenburg (56%) und die Mittelalterstadt
Hainburg (47%).

Fragt man danach, welche Attraktionen besonders fir die Identifizierung
der Region von Bedeutung sind, so sind es wiederum an erster Stelle der
Nationalpark Donau-Auen, den 87% der Orther kennen, 71% bereits
besucht haben und 59% flr die Region als wichtig erachten. Dem
Nationalpark folgen mit annahernd &hnlicher Gewichtung die
Heurigenbetriebe (76% kennen sie, 65% haben bereits welche besucht
und 58% sagen, sie sind wichtig flr die Region) und der Archaologiepark
Carnuntum (kennen 72%, haben 58% bereits besucht, finden 56% sehr
wichtig).

Mit einigem Abstand dazu werden das Haydn-Geburtshaus (62% kennen
es, 33% haben es schon besucht, 40% halten es flr wichtig) und die
Auland-Wirte (Bekanntheit 55%, bereits besucht 42%, Wichtig flr die
Region 43%) genannt. Tendenziell positiv ist auch Schloss Rohrau mit
Gemaldeausstellung beurteilt worden (Bekanntheit 48%, Bereits besucht
24%, Wichtig fur die Region 34%).

Wenig bekannt und auch kaum wichtig flir die Region erscheinen den
OrtherInnen folgende Attraktionen:

Sommerfestspiele Wolfstal

Berg-Konigswarte

Sommerfestival Bruck a. d. Leitha
Aussichtsplattform Windpark Bruck a. d. Leitha
Windinfozentrum Prellenkirchen

YV VVYVY

Zusammenfassend ergeben sich aus Sicht der Orther Bevdlkerung
folgende Schwerpunkte fir die Region Auland Carnuntum:

> In Summe betrachtet sind vor allem die alten Bauwerke, die
Schlésser aber auch die alten, gewachsenen Stadte ein wesentliches
Element der regionalen Identitat.

» Daneben und annahernd gleichgewichtig wird das Weinangebot und
die Weinkultur in Form der Gaststatten und Heurigenlokale gesehen.

» Als dritter Schwerpunkt ist der Bereich der Kultur, der Archdologie,
der Musik etc. anzusehen.

> Der vierte Schwerpunkt ist das Element der Naturlandschaft, der
Nationalparkregion und insgesamt der Entwicklung naturnaher
O0kologischer Lebensqualitaten.
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Alle diese Aspekte gewinnen besondere Bedeutung unter dem
Gesichtspunkt, dass die Region im Westen wie im Osten von
aufstrebenden Metropolen berthrt wird. Offensichtlich wird die
Einzigartigkeit der Region Auland Carnuntum in der Erhaltung der Natur-
und Kulturlandschaft gesehen, in der nicht nur die einheimische
Bevdlkerung, sondern auch die Besucher dieser beiden Metropolen

Naherholung, Entspannung, Lebensgenuss und Lebenskultur erfahren
kénnen.
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